ITLAS
['Istituto per la Tutela dei Produtto-
ri Italiani ha conferito il 30 novem-

bre 2009 a Itlas S.p.A. di Cordigna-
no, che produce pavimenti in legno
dall'inizio degli anni Ottanta, la cer-
tificazione “100% Made in Italy”.
Un marchio di tutela che garantisce

che i pavimenti firmati Itlas sono
non solo fabbricati interamente in
[talia, ma sono anche costruiti con
materiali naturali di prima qualita e
di prima scelta, realizzati con mo-
delli esclusivi dell'azienda, adottan-
do le lavorazioni artigianali tipiche
italiane.

“Tavole del Piave”, “Legni del Doge”
e “Assi del Cansiglio” sono i tre pro-

Patrizio Dei Tos con la moglie Laura De
Luca, responsabile marketing e Gerry
Scotti

getti che l'azienda di Patrizio Dei
Tos continua a sviluppare sotto il
segno della qualita della produzio-
ne. E per “Assi del Cansiglio” nel
2010 I'azienda ha deciso di investire
cifre importanti a livello di comuni-
cazione. Il progetto — presentato
nello scorso settembre e nato grazie
ad un accordo con Veneto Agricol-
tura per 'utilizzo dei faggi della Fo-
resta del Cansiglio — quest’anno vie-
ne supportato, oltre che da un'am-
pia campagna stampa sulle maggiori
testate periodiche di settore, da una
pianificazione pubblicitaria televisi-
va sulle reti Mediaset frutto di un
accordo di partnership in esclusiva
merceologica con Publitalia.

Una partnership annuale, quella con
Publitalia, avviata nel mese di mar-
zo con la messa in onda, oltre che di
quasi 200 spot, di un’intera settima-
na di telepromozioni nell'ambito
della trasmissione cult di Canale 5
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“Chi vuol essere milionario”, con il
celebre conduttore Gerry Scotti a
spiegare il prodotto e a promuovere
il Cansiglio. Poi, con la showgirl Me-
lissa Satta e lo stesso Patrizio Dei
Tos, nel corso della trasmissione di
Rete 4 “Controcampo”.

Per Itlas é la prima discesa in campo
sul mezzo televisivo. “Si tratta —
spiega Patrizio Dei Tos — di un’espe-
rienza totalmente nuova, oltre che di
un investimento importante anche
dal punto di vista economico. Ma so-
no convinto che possa trattarsi di
uno strumento valido a sostegno del
lavoro di tutti coloro che contribui-
scono a diffondere la cultura e la fi-
losofia dei nostri prodotti”.

Davvero ampia la programmazione
di spot e billboard, che andranno a
coprire le giornate su un sistema ver-
ticale con inserimento sulle tre reti:
da “Prima Pagina Canale 5" (“Borse e
Monete” e “Segnale orario”) a “Do-
menica 5", da “Mattino 5" a “Studio
Aperto”, da “Studio Sport” a “Con-
trocampo”, dal “T'g 5" delle ore 8 a
“Pomeriggio con Canale 5”. L'accor-
do di partnership é stato sottoscritto
dalle parti per la durata di dodici me-
si, quindi fino a marzo 2011.

Assi del Cansiglio & un progetto, in
accordo con Veneto Agricoltura,
grazie al quale i faggi del Cansiglio,
certificati Pefc (Programme for En-
dorsement of Forest Certification
schemes), vengono trasformati dal-

|'azienda trevigiana — a sua volta

certificata Pefc — in prestigiosi ed
5

esclusivi pavimenti a chilometro ze-
ro, autoctoni e salutari. www.itlas.it,

www.assidelcansiglio.it
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